
Ướp hương cho da từ xưa đến nay

Mùi hương đặc trưng của mỗi người luôn để lại ấn tượng ban  đầu với người mới gặp, đặc
biệt là phụ nữ. Mùi hương không chỉ dừng  lại ở khả năng quyến rũ mà còn
rất nhiều điều tinh tế khác.

      

  

Mùi  hương đặc trưng của mỗi người luôn để lại ấn tượng ban đầu với người  mới gặp, đặc biệt là
phụ nữ. Mùi hương không chỉ dừng lại ở khả  năng quyến rũ mà còn rất nhiều điều tinh tế
khác.

  

Hương  liệu đã tồn tại và xuất hiện từ rất sớm, ngay từ trước Công nguyên, thậm  chí ở thời tiền
sử. Kể từ đó, nước hoa đã phát triển mạnh theo nhiều  hướng. Nhưng phải đến thời Trung đại thì
nó mới bắt đầu trở thành một  loại thời trang. Vào thời kì đó, nước hoa được làm từ hoa thật,
nguyên  liệu thật nên có giá thành cao và chủ yếu được sử dụng bởi giới thượng  lưu. Cho đến
thế kỉ này, nhờ vào sự phát triển khoa học kĩ thuật thì  việc chế tạo nước hoa cũng có nhiều
biến chuyển. Ta đã có thể chế tạo  hương liệu từ nhiều thành phần khác nhau có giá thành rẻ
hơn để có thể  đáp ứng nhu cầu sử dụng của đại đa số cộng đồng.

  

Thế kỉ 20 đánh  dấu cho sự ra đời của nước hoa hiện đại. Nhờ đó, hơn 100 năm qua, nước  hoa
đã trở thành một bộ phận quan trọng không thể thiếu, có mặt rộng rãi  trong cuộc sống con
người giai đoạn từ những năm 1900 đến nay; thể hiện  tính cộng đồng, phong cách sống, truyền
thống, những xu hướng nổi  bật... Có thể nói, hương liệu không thể thiếu trong lịch sử ngược lại,
 không có lịch sử thì hương liệu cũng không thể ra đời.

  

Người ta sử  dụng nước hoa vì nó mang lại sự hứng khởi, thể hiện tính cách và cũng  khiến cuộc
sống phần nào trở nên dễ dàng hơn. Không chỉ có nước hoa, mà  mọi sản phẩm hàng ngày
như: bột giặt, nước rửa chén... cũng có chứa  hương liệu trong thành phần, làm người dùng cảm
thấy dễ chịu hơn khi sử  dụng vào công việc nội trợ của mình.

  

Mùi hương đóng vai trò rất  quan trọng trong cuộc sống. Bắt đầu từ buổi sáng, hương thơm đã
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xuất  hiện khi bạn rửa tay bằng xà phòng, gội đầu, hay cạo râu, sử dụng sản  phẩm khử mùi...
Đối với những con người năng động, luôn phải gặp gỡ  nhiều người, thì họ thích chứng tỏ sự
thành đạt của mình trong việc sử  dụng nước hoa đúng nơi đúng lúc. Nước hoa nếu có mùi
hương quá mạnh có  thể sẽ gây khó chịu cho người khác. Việc sử dụng nước hoa đúng cách sẽ
 mang lại cho bạn sự tự tin, phong thái thành đạt, và một dấu hiệu chứng  tỏ địa vị xã hội của
mình. Vì vậy tôi cho rằng, ta cần phải lựa chọn  loại nước hoa phù hợp với mỗi sự kiện diễn ra
trong ngày: ví như đến  những cuộc hẹn công việc thì hương thơm ta lựa chọn phải khác lúc đi
dự  bữa cơm tối... để thể hiện sự lịch lãm trang nhã của mình.

  

Một  trong những xu hướng chủ đạo đang thịnh hành là "mùi hương của những  người nổi
tiếng". Nếu bạn để ý thì rất nhiều ngôi sao điện ảnh và những  người có tên tuổi đã sở hữu được
nước hoa mang mùi hương riêng của họ.  Thành công nhất trong số đó chính là Jennifer Lopez.
Cô ấy đã xây dựng  được cả một "đế chế" nước hoa J.Lo cho riêng mình. Tương tự còn có thể 
kể đến Kylie Minogne, rồi Beyonce, hay Jessica Parker, v.v... Bằng cách  nào đó, người ta có
thể liên hệ hương thơm của nước hoa với tính cách  đặc trưng của các ngôi sao.

  

Một xu hương khác, mang tính cổ điển  hơn, quá khứ hơn, đó là "sự trở lại của những mùi hương
cũ", và một vài  trong số đó có thể được tiếp tục phát triển thêm. Ví dụ như nhãn hàng 
L'audisey sau rất nhiều năm thành công đã cho ra đời loại hương liệu thứ  hai sau 17 năm xuất
hiện. Hay CK #1 cũng vừa mới lại được tung ra thị  trường. Có thế nói, những cái cũ với sự trở
lại của mình đã tái sinh,  với những phương thức pha chế và xử lí rất mới. D&G cũng vừa sử
dụng  lại những mẫu cũ với sự tái xuất hiện của những người mẫu cũng vang  bóng một thời như
Claudia Schiffer hay Naomi Campbell. Xu hướng này hứa  hẹn sẽ còn tiếp tục trong thời gian
sắp tới.

  

Nếu bàn về xu hướng  hương thơm, thì hương hoa vẫn đóng vai trò quyết định trong việc cung 
cấp hương liệu. Và hoa hồng luôn là sự lựa chọn hàng đầu, hương hoa cam  cũng là một phát
hiện thú vị. Nếu bàn về xu hướng màu sắc thì Hugo Boss  vừa cho ra đời loại nước hoa có tên
Boss Orange. Do đó, cam có thể sẽ  trở thành màu sắc chính của nước hoa năm nay. Hay còn
có màu trắng và  xanh, màu sắc của bầu trời vì con người hiện giờ đang sống trong thời  đại khá
ổn định và hạnh phúc nên họ có cái nhìn lạc quan hơn đối với  cuộc sống hiện tại và luôn
hướng tới tương lai.

  

Nếu muốn chọn các  sản phẩm tiêu dùng hàng ngày như loại sữa tắm ưng ý thì một cách nhận 
biết là mớ nắp sản phẩm và ngửi chúng. Điều này sẽ đem lại cho bạn ý  tưởng về hương thơm
của loại sữa tắm đó. Và sau đó quyết định mua sản  phẩm còn tùy thuộc vào mục đích sử dụng
nó: sản phẩm làm đẹp da, sản  phẩm dùng cho gia đình hay sản phẩm bảo vệ sức khỏe... Thực
tế thì qua  nhiều nghiên cứu thì mùi hương khi ta mở nắp sản phẩm lần đầu và mùi  hương thật
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sẽ có sự khác biệt. Khi chúng ta tắm lên da thì hương thơm  của sản phẩm mới thật sự lan tỏa ra
một cách chính xác nhất. Do đó, bạn  nên mua dùng thử sản phẩm tại nhà, sau đó nếu thích thì
có thể tiếp tục  sử dụng.

  

Thường thì người tiêu dùng quyết định mua sản phẩm bởi ấn  tượng ban đầu về hương thơm
sản phẩm khi họ mở nắp và thử. Cách làm này  không chính xác lắm. Vì qua nhiều nghiên cứu
đã thấy rằng khoảnh khắc  kì diệu nhất là khi mùi hương của sản phẩm chạm vào da. Đó là
điểm quan  trọng nhất khiến cho người tiêu dùng muốn mua đi mua lại sản phẩm nhiều  lần nữa.
Cho nên bạn phải để cho mình có cơ hội dùng thử sản phẩm sữa  tắm mà đã gây cho bạn ấn
tượng khi mở nắp thử, kinh nghiệm bạn trải qua  khi sử dụng sản phẩm mới là yếu tố thuyết
phục chúng ta có tiếp tục dùng  loại sữa tắm đó hay không.

  

Theo Sức Sống Mới
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